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Abstrak 

Seiring dengan pesatnya perkembangan zaman saat ini, arus informasi yang dapat diperoleh 

konsumen semakin banyak dan turut mempengaruhi pola konsumsi mereka. Labelisasi halal 

adalah label yang menginformasikan kepada konsumen bahwa produk tersebut benar-benar 

halal dan bahan-bahan yang dikandungnya tidak mengandung unsur-unsur yang diharamkan 

secara syariah, sehingga produk tersebut dapat dikonsumsi dengan aman. Produk yang tidak 

mencantumkan label halal dianggap belum mendapatkan persetujuan dari lembaga berwenang 

(LPPOM–MUI) dan diragukan kehalalannya. Seiring waktu, makanan dan minuman yang 

dibutuhkan manusia beralih fungsi menjadi salah satu kesenangan dalam kehidupan, seperti 

hadirnya produk es krim dengan beragam rasa. Produk ini biasa dikonsumsi sebagai hidangan 

pelengkap setelah makan, saat bersantai, dan untuk meningkatkan suasana hati. Salah satu 

produk tersebut adalah Mixue es krim dan teh. Penelitian ini adalah penelitian deskriptif 

dengan metode kuantitatif. Teknik penarikan sampel yang digunakan adalah teknik insidental 

sampling, dengan populasi dan sampel penelitian adalah konsumen yang berbelanja di Mixue 

Kota Pekanbaru. Berdasarkan nilai R2 sebesar 0,065 atau 6,5%, dapat disimpulkan bahwa 

pengaruh labelisasi halal terhadap keputusan pembelian adalah sebesar 6,5%, sedangkan 93,5% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. Berdasarkan hasil 

penelitian mengenai pengaruh labelisasi halal terhadap keputusan pembelian Mixue di Kota 

Pekanbaru, dapat ditarik beberapa kesimpulan. Pertama, labelisasi halal merupakan salah satu 

faktor yang diperhatikan konsumen dalam melakukan pembelian, namun produk Mixue di 

Kota Pekanbaru belum memiliki label halal, dan konsumen tetap membelinya. Ini 

menunjukkan bahwa label halal belum terlalu diperhatikan oleh konsumen di Pekanbaru. 

Kedua, keputusan pembelian terhadap Mixue dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti label 

halal, kualitas, dan promosi, namun faktor label halal hanya merupakan sebagian kecil dari 

keputusan pembelian konsumen di Pekanbaru. 

Kata Kunci: Labelisasi Halal, Keputusan Pembelian, Produk Mixue 

 

Abstract 

In line with the rapid development of the current era, the flow of information available to 

consumers is increasing and influencing their consumption patterns. Halal labeling is a label 

that informs consumers that the product is genuinely halal and that its ingredients do not 

contain elements prohibited by Sharia law, making the product safe for consumption. Products 

that do not include halal labels are considered not yet approved by the authorized institutions 

(LPPOM - MUI) and are suspected to be non-halal. Over time, food and beverages, which are 

essential for humans, have shifted to being one of life's pleasures, such as the presence of ice 

mailto:ridhotutrianto@student.uir.ac.id


Pengaruh Labelisasi Halal Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Mixue …. 

161 
 

cream products with various flavors. These products are typically consumed as a 

complementary dish after meals, while relaxing, and to enhance mood. One such product is 

Mixue ice cream and tea. This research is a descriptive study with a quantitative method. The 

sampling technique used is incidental sampling, with the population and sample being 

consumers who shop at Mixue in Pekanbaru City. Based on the R2 value of 0.065 or 6.5%, it 

can be concluded that the influence of halal labeling on purchasing decisions is 6.5%, while 

93.5% is influenced by other factors not examined in this study. Based on the research results 

regarding the influence of halal labeling on Mixue purchasing decisions in Pekanbaru City, 

several conclusions can be drawn. First, halal labeling is one of the factors considered by 

consumers when making a purchase, but Mixue products in Pekanbaru City do not yet have a 

halal label, and consumers continue to buy them. This indicates that the halal label is not yet 

a significant concern for consumers in Pekanbaru. Second, purchasing decisions for Mixue are 

influenced by several factors, such as halal labels, quality, and promotions, but the halal label 

factor is only a small part of the purchasing decisions of consumers in Pekanbaru. 

Keywords: Halal Labeling, Purchasing Decisions, Mixue Product 

 

 

PENDAHULUAN 

Latar Belakang 

Kehalalan merupakan sesuatu yang sangat 

penting bagi setiap muslim, sesuatu yang 

halal bisa menjadi utama bagi umat 

muslim, sesuatu yang halal bisa menjadi 

berkah dan sehat untuk manusia. Kehalalan 

merupakan pokok utama bagi umat muslim 

untuk beribadah agar senantiasa manusia 

selalu berada dijalan yan benar, disamping 

itu juga kehalalan tertera dalam AL-Qur`an 

dan Hadist. Islam mengajarkan kita agar 

senantiasa untuk mengkonsumsi yang ada 

dimuka bumi ini yang serba halal dan baik, 

baik makanan dan minuman, bahkan selain 

itu seperti kosmetik, obat-obatan dan lain-

lainnya (Ernawati,2015). 

Kehalalan sebagai parameter utama dalam 

proses pemilihan produk, ketentuan ini 

membuat keterbatasan pada produk-produk 

makanan untuk memasuki pasar umat 

muslim. Memastikan makanan yang 

dikonsumsi halal bagi setiap muslim 

(Rambe dan Syaad, 2012). Untuk 

mempermudah mengetahui makanan yang 

dikonsumsi halal dapat dilihat dari label 

yang tercantum pada produk kemasan. 

Pencantuman label halal merupakan sarana 

informasi dari produsen ke konsumen 

mengenai produk yang akan dijualnya, 

sehingga konsumen benar-benar 

mengetahui bahan-bahan apa saja yang 

digunakan, termasuk bahan tambahan yang 

tertera dikemasan. Pelabelan yang benar 

sesuai dengan ketentuan berlaku akan 

membentuk terciptanya perdagangan yang 

jujur dan bertanggungjawab (Sari, 2018) 

Pencantuman label halal sarana 

informasi dari produsen ke konsumen 

mengenai produk yang akan dijualnya, 

sehingga konsumen benar-benar 

mengetahui bahan-bahan apa saja yang 

digunakan, termasuk bahan tambahan yang 

tertera dikemasan. Pelabelan yang benar 

sesuai dengan ketentuan yang berlaku akan 

membentuk terciptanya perdagangan yang 

jujur dan bertanggung jawab, sehingga 

akan memudahkan dalam pelabelan yang 

secara prinsip adalah label yang 

menginformasikan kepada pengguna 

produk, bahwa produknya benar-benar 

halal dan nutrisi-nutrisi yang dikandungnya 

tidak mengandung unsur unsur yang 

diharamkan secara syariah sehingga produk 

tersebut boleh dikonsumsi. . Sertifikat halal 

Mixue keluar pada tanggal 16 Februari 

2023 dengan nomor 
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ID00410001326911122 yang dikeluarkan 

oleh Badan Penyelenggara Jaminan Produk 

Halal (BPJPH) dan dibantu oleh Lembaga 

Pengkajian Pangan Obat-obatan, dan 

Kosmetika (LPPOM) MUI. 

Menurut Kotler dan Amstrong 

(2008:181) Keputusan pembelian adalah 

perilaku pembeli konsumen mengacu pada 

perilaku pembelian konsumen akhir 

individu dan rumah tangga yang membeli 

barang dan jasa untuk konsumsi produksi  

Menurut Hartley (dalam Dachapalli dan 

Parumasur, 2012) Job insecurity  

merupakan keadaan diantara pekerjaan dan 

pengangguran dikarenakan hal itu mengacu 

pada seseorang yang memiliki pekerjaan 

tetapi ia terancam menjadi pengangguran 

Penelitian yang dilakukan oleh 

Chirumbolo (2005) tentang pengaruh Job 

insecurity  terhadap performa atau prestasi 

kerja dan absensi karyawan mendapatkan 

hasil bahwa terdapat korelasi negatif antara 

Job insecurity  dengan performa kerja 

namun terdapat korelasi positif antara Job 

insecurity  dengan absensi karyawan. Hal 

ini berarti terdapat hubungan yang negatif 

antara Job insecurity  dengan prestasi kerja 

dimana ketika Job insecurity  tinggi maka 

prestasi kerja karyawan akan menurun, 

sedangkan terdapat hubungan yang positif 

antara Job insecurity  dengan absensi 

karyawan dimana Job insecurity  yang 

semakin tinggi akan membuat absensi 

karyawan semakin tinggi pula. 

 

Tabel 1: Penjualan Mixue Bulan Juni-

November. 

No Bulan 

 

Produk 

Terjual 

Jumlah 

Perubahan 

1 Juni 
960 cup 
es krim 

- 

2 Juli 
974 cup 

es krim 
+ 1,46% 

3 Agustus 
584 cup 

es krim 
-  40,4% 

4 September 
558 cup 

es krim 
- 4,45% 

5 Oktober 
550 cup 

es krim 
- 1,43% 

6 November 
498 cup 

es krim 
- 9,45% 

Sumber: Mixue Bukitbarisan 2024 

 

 Penjualan yang dicapai selama 

beberapa tahun terakhir yang menunjukkan 

tidak mampunya perusahaan untuk 

mencapai target yang telah ditetapkan 

perusahaan setiap tahunnya. Sehingga  

menyebabkan  perasaan atau kecemasan 

yang membuat karyawan takut akan 

kehilangan pekerjaan.  

Maka dari itu peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian tentang “Pengaruh 

Labelisasi Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Produk Mixue Dikota 

Pekanaru, Jl.Bukitbarisan No 9B, 

Tankerang Timur, Kec Tenayan Raya, 

Pekanbaru,Riau.” 

 

Rumusan Masalah 

 Adapun rumusan masalah dalm 

penelitian ini yaitu “Apakah labelisasi halal 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian 

pada produk mixue di kota Pekanbaru?” 

 

Tujuan Penelitian 

 untuk menganalisis dan 

menjelaskan pengaruh labelisasi halal 

terhadap keputusan pembelian pada produk 

mixue di kota Pekanbaru. 

 

KERANGKA TEORI 

Labelisasi Halal 

Menurut Stanson dalam Suryani 

(2008) label adalah bagian sebuah produk 

yang membawa informasi verbal tentang 

produk atau tentang penjualnya. Sebuah 

label bisa merupakan bagian dari kemasan 

atau pula etiket (tanda pengenal pekerjaan 

Boone dan Kurtz (2010) 

menyatakan bahwa sebuah label dapat 

membawa nama merek atau simbol, nama 

dan alamat dari pabrik yang memproduksi, 

informasi tentang komposisi dan ukuran 

produk, dan cara penggunaan yang 

direkomendasikan. Pelabelan yang beanr 

dapat berperan sangat penting dalam 
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menarik perhatian konsumen dan 

mendorong untuk membeli. 

Bentuk Labelisasi Halal Menurut Utami 

(2013) adalah: 

1. Gambar Logo Halal, merupakan 

hasil dari tiruan berupa bentuk atau 

pola (hewan, orang, tumbuhan dsb) 

dibuat dengan coretan alat tulis 

yang menerangkan tentang halal  

2. Tulisan, menjelaskan kehalalan 

produk, merupakan hasil dari 

menulis yang diharapkan bisa untuk 

dibaca. 

3. Kombinasi Gambar dan Tulisan, 

menjelaskan kehalalan produk 

meruapakan gabungan hasil gambar 

tulisan dijadikan menjadi satu 

bagian. 

4. Menempel Pada Kemasan, Bentuk 

lainnya yang disertakan dalam 

kemasan. 

 

Keputusan Pembelian 

 Ujang Sumarwan (2011;16) 

terdapat 3 perspektif yang sangat 

mempengaruhi cara berfikir dan 

mengidentifikasi faktor-faktor yang 

mempengaruhi perilaku konsumen, 

diantaranya: 

1. Perspektif Pengambilan Keputusan, 

perspektif ini mengansumsikan 

bahwa konsumen memiliki masalah 

dan melakukan proses pengambilan 

keputusan rasional untuk 

memecahkan masalah tersebut 

2. Perspektif Eksperensial 

(pengalaman), Perspektif ini 

mengemukakan bahwa konsumen 

sering kali mengambil keputusan 

membeli suatu produk tidak selalu 

berdasarkan proses keputusan 

rasional untuk memecahkan 

masalah yang mereka hadapi 

3. Perspektif Pengaruh Behavioral, 

Perspektif ini menyatakan bahwa 

seorang konsumen membeli suatu 

produk sering kali bukan karena 

alasan rasional atau emosional yang 

berasal dari dalam dirinya. 

 

 

METODE PENELITIAN 

Tipe Penelitian 

 Tipe penelitian ini menggunakan 

metode penelitian kuantitatif, menurut 

(Sugiyono 2009:14) metode kuantitafi 

merupakan metoden penelitian yang 

berbasis pada filsafat positivisme, yang 

mana digunakan untuk meneliti populasi 

atau sampel tertentu, yang umumnya 

pengambilan ssampelnya dilakukan secara 

random, dan data dikumpulkan 

menggunakan instrument penelitian, lalu 

dianalisis secara kuantitaif atau statistik 

dengan tujuan hipotesis yang telah di 

tetapkan. 

 Pengertian metode deskriptif 

menurut (sukmadinata 2017:72) penelitian 

deskriptif adalah jenis penelitian yang 

bertujuan untuk mendeskripsikan atau 

menjabarkan fenomena yang ada, baik 

fenomena alami maupun fenomena buatan 

manusia bisa mencakup aktivitas, 

karakteristik, perubahan, hubungan, 

kesamaan, dan perbedaan antara fenomena 

satu dengan fenomena lain.  Jadi penulis 

langsung melakukan penelitian di Mixue 

Pekanbaru. Dengan mensuvery langsung 

hal-hal yang penulis dapat menggambarkan 

keadaan yang sebenarnya tentang apa yang 

terdapat pada saat penelitian dengan cara 

mengumpulkan data, mengolah sehingga di 

peroleh rumusan analisa terhadap masalah 

yang dihadapi. 

 

Lokasi Penelitian 

Lokasi penelitian ini dilakukan di 

Mixue Pekanbaru. Adapun yang menjadi 

alasan penulis melakukan penelitian di 

Mixue Pekanbaru yang memiliki 12 outlet 

yang tersebar di Pekanbanbaru, dalam hal 

ini peneliti berfofokus pada Mixue yang 

berada pada Jl.Bukit Barisan di Pekanbaru 

yaitu Mixue Bukit Barisan Jl Bukitbarisan 

No 9B, Tangkerang Timur, Kec Tenayan 

Raya , Kota Pekanbaru. penulis merasa 

cocok dengan tempat penelitian. Apalagi 

dengan pegaruh label halal yang sesuai 

dengan judul yang diangkat. Oleh karena 

itu penulis ingin mengetahui Pengaruh 
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Labelisasi Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Produk Mixue Dikota 

Pekanbaru. 

 

Populasi dan Sampel 

Menurut Sugiono (2016;80) 

populasi merupakan wilayah generalisai 

yang terdiri atas: objek/subjek yang 

mempunyai kualitas dan karakteristik 

tertentu yang telah ditetapkan oleh peneliti 

ini yang menjadi populasi adalah Umat 

Islam yang ada di Kota Pekanbaru. 

 Sedangkan Sampel adalah bagian 

dari jumlah dan karakteristik yang dimiliki 

oleh populasi tersebut (Sugiono,2016). 

Populasi dalam penelitian ini adalah 

konsumen yang sudah membeli 

Mixue,Sampel yang di gunakan sebanyak 

100 sampel. 

Teknik Penarikan Sampel 

Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 

teknik incidental sampling. Teknik 

incidental sampling adalah teknik dimana 

sampel ditentukan secara acak (Sugiyono, 

2016). Adapun sampel dalam penelitian ini 

bersifat mewakili ditetapkan 100 orang 

yang sudah membeli Mixue Dikota 

Pekanbaru. 

 

Jenis dan Sumber Data 

Adapun jenis dan sumber data yang 

digunakan dalam penelitian ini sebagai 

berikut : 

1. Data Primer, yaitu data yang 

dikumpulkan dan diperoleh melalui 

pengamatan langsung ditempat 

penelitian dengan mengambil data 

yang dibutuhkan sesuai dengan 

penelitian berupa kuisioner dan 

observasi dengan responden, literatur 

buku-buku dan jurnal serta data-data 

lainnya yang diperoleh dari objek 

penelitian 

2. Data Sekunder, yaitu data yang 

diperlukan untuk menggambarkan 

situasi tempat penelitian dan yang 

mendukung hasil penelitian ini. Data 

yang diperoleh dari dokumen-

dokumen dan bahan-bahan yang 

terdapat pada Mixue. 

 

Teknik Pengumpulan Data 

Teknik yang digunakan adalah : 

a. Observasi, Sutrisno, (1986) Observasi 

merupakan suatu proses yang 

kompleks, suatu proses yang tersusun 

dari berbagai proses biologis dan 

psikologis. Dua diantara yang 

terpenting adalah prosesproses 

pengamatan dan ingatan. 

b. Wawancara, yaitu penulis 

mempersiapkan beberapa pertanyaan 

yang berkaitan dengan judul 

penelitian. Dimana datanya akan 

dikumpulkan untuk menjadi sumber 

informasi sebagai data pendukung 

hasil penelitian. 

c. Kuesioner, merupakan teknik 

pengumpulan data yang dilakukan 

dengan cara memberi seperangkat 

pertanyaan atau pernyataan tertulis 

kepada responden untuk dijawabnya. 

Kuesioner merupakan Teknik 

pengumpulan data yang efisien bila 

peneliti mengetahui dengan pasti 

variabel yang akan diukur dan tahu 

apa yang bisa diharapkan responden 

(Sugiyono, 2013;142) 

d. Dokumentasi, yaitu metode 

pengumpulan data yang dilakukan 

dengan menelusuri file atau dokumen-

dokumen serta informasi yang 

berkaitan dengan objek penelitian. 

 

 

Teknik Analisis Data  

 Analisis data yang digunakan ini 

ialah deskriptif dan kuantitatif. Analisis 

deskriptif ialah teknik analisis data yang 

menjelaskan data yang dikumpulkan untuk 

menarik kesimpulan penelitian dengan 

menjelaskan karakteristik lokasi penelitian 

dan faktor-faktor yang terkait dengan 

penelitian. Analisis kuantitatif adalah 

analisis yang menggunakan dukungan 

statistik untuk membantu menghitung 
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angka guna menganalisis data yang 

diperoleh.

 

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

A. Variabel Rekapulasi Labelisasi Halal (X) 

Tabel 2: Rekapitulasi Variabel Labelisasi Halal 

No Indikator Total 

1 Gambar 1.270 

2 Tulisan 1.247 

3 Kombinasi gambar dan tulisan 429 

4 Menempel pada kemasan 832 

Total Keseluruhan 3.778 

Kategori Sangat setuju 

Sumber: Data Hasil Penelitian Olahan,2024

 Berdasarkan tael 2 diatas, 

rekapitulasi responden variabel Labelisasi 

Halal  bahwa indicator Gambar memiliki 

skor 1.270, indicator Tulisan memiliki skor 

1.247, indicator Kombinasi Gambar dan 

tulisan memiliki skor 429, dan indicator 

Menempel pada kemasan memiliki skor 

1.264. Kemudian total skor berdasarkan 

variabel Labelisasi Halal  sebanyak 3.778, 

sesuai dengan interval variabel 3360 - 4000 

dengan kategori  sangat  setuju. 

Dan dari table diatas dapat 

disimpulkan bahwa indicator Gambar, 

Tulisan,Kombinasi Gambar dan Tulisan 

Dan Menempel Pada Kemasan 

mendapatkan skor tertinggi. Artinya factor 

indicator Gambar, Tulisan, Kombinasi 

Gambar dan Tulisan , dan Menempel pada 

kemasan memiliki  faktor yang sering  

terjadinya Labelisasi Halal..

Tabel 3: Rekapitulasi Variabel Keputusan Pembelian 

No Indikator Total 

1 Pengenalan Masalah 840 

2 Pencarian Informasi 816 

3 Evaluasi Alternatif 807 

4 Keputusan Pembelian 840 

5 Perilaku Pasca Pembelian 838 

Total Keseluruhan 4.141 

Kategori Setuju  

Sumber: Data Hasil Penelitian Olahan,2024

Berdasarkan table 3 diatas, rekapitulasi 

responden variabel keputusan pembelian 

adalah Pengenalan Masalah skor 840 

indicator Pencarian Informasi memiliki 

skor 816, indicator Evaluasi Alterntaif 

memiliki skor 807, Indicator Keputusan 

Pembelian Memiliki Skor 840, Indicator 

Perilaku pasca pembelian memiliki skor 

838 Kemudian total skor berdasarkan 

variabel keputusan pembelian adalah 4.141, 

sesuai dengan interval variabel Labelisasi 

Halal 3.401 – 4.200 dengan kategori Setuju. 

Dan dari table diatas dapat disimpulkan 

bahwa factor indicator Pengenalan Masalah 

memiliki  faktor yang mempengaruhui 

Labelisasi Halal. 

  

Uji Validitas Data Labelisasi Halal dan Keputusan Pembelian 
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Tabel 4: Hasil Analisis Validitas Labelisasi Halal dan Variabel Keputusan Pembelian 

Variabel Pernyataan r Hitung r Tabel Nilai Sig Keterangan 

Labelisasi 

Halal (X) 

X1 0.338 0,194 ,001 Valid 

X2 0.320 0,194 ,001 Valid 

X3 0.336 0,194 ,001 Valid 

X4 0.400 0,194 ,000 Valid 

X5 0.361 0,194 ,000 Valid 

X6 0.470 0,194 ,000 Valid 

X7 0.416 0,194 .000 Valid 

X8 0.464 0,194 .003 Valid 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Y1 0.295 0,194 .000 Valid 

Y2 0.523 0,194 .000 Valid 

Y3 0.341 0,194 .001 Valid 

Y4 0.378 0,194 .000 Valid 

Y5 0.300 0,194 .002 Valid 

Y6 0.282 0,194 .005 Valid 

Y7 0.336 0,194 .001 Valid 

Y8 0.474 0,194 .000 Valid 

Y9 0.379 0,194 .000 Valid 

Y10 0.311 0,194 .002 Valid 

 Sumber: Data Hasil Penelitian Olahan,2024

Berdasarkan table diatas variabel labelisasi 

halal (X) thitung > ttabel dan didapatkan 

n=60 dengan tingkat signifikan 5% yaitu 

0,25. Merujuk pada hasil uji validitas 

bahwa semua item pada variabel X mulai 

dari X1, X2, X3, X4 X5, X6, X7, dan X8 

dinyatakan dengan valid karena thitung > 

ttabel. Oleh karena itu dapat disimpulkan 

bahwa semua instrument penelitian 

dinyatakan valid. 

Demikian juga pada variabel keputusan 

pembelian (Y) yang terdiri atas Y1, Y2, Y3, 

Y4, Y5, Y6, Y7, Y8, Y9 dan Y10 yang juga 

menghasilkan nilai thitung > ttabel. Maka 

dari itu dapat disimpulkan bahwa semua 

instrument pada penilaian ini dinyatakan 

valid. 
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Uji Realibiltas 

Tabel 5: Hasil Uji Realibilitas 

Variabel 
Nilai 

Cronbach’s Alpha 

Batas Nilai 

Cronbach’s 

Alpha 

Katerangan 

Labelisasi Halal (X) 0.198 0.60 reliable 

Keputusan pembelian (Y) 0.287 0.60 reliable 

Sumber : Data Hasil Penelitian Olahan,2024

 Dari table diatas dapat dijelaskan 

bahwa nilai Cronbach's Alpha > nilai batas 

yaitu 0,198 > 0,60 yang menunjukkan 

bahwa variabel Labelisasi Halal  Reliable  

Dan juga nilai Cronbach's Alpha nilai batas 

yaitu 0,287 > 0,60 yang menunjukkan 

bahwa variabel Keputusan Pembelian 

Reliable. 

 

Analisis Regresi Linier sederhana  

 Dalam analisis regresi sederhana 

melibatkan dua variabel yaitu Labelisasi 

Halal (X) dan keputusan pembelian (Y), 

untuk dapat mengetahui analasisis regresi 

linear sederhana dapat dilihat pada tabel 

berikut ini : Dari persamaan regresi linear 

sederhana tersebut diperoleh nilai konstanta 

sebesar 31.516 artinya jika variabel bebas 

X ( Labelisasi Halal ) nilainya tetap, Maka 

variabel Y ( Keputusan Pembelian sebesar 

31.516 setiap kenaikan 1% pada labelisasi 

halal dapat mempengaruhi kenaikan pada 

variabel keputusan pembelian sebesar 0,29

 

Tabel 6: Hasil Analisis Regresi Linier sederhana 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 31. 516 3.825  8.240 .000 

Labelisasi halal ,298 .114 .256 2.618 ,010 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Sumber: Data Hasil Penelitian Olahan,2024 

Uji Hipotesis 

1. Uji T 

     Tabel 7: Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 31.516 3.825  8.240 .000 

Labelisasi Halal .298 .114 .256 2.618 .010 
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a. Dependent Variable: Keputusan pembelian  

Sumber: Hasil Pengolahan data SPSS,2024

Dari table diatas, hasil uji T hitung variabel 

Labelisasi Halal  8.240 dengan tingkat 

signifikansi sebesar 0,000. Dilihat pada 

table bahwa nilai thitung > ttabel (8.240 > 

2.618) dengan nilai signifikansi yang 

diperoleh thitung tabel (0,000 < 0.025). 

Maka dapat disimpulkan bahwa Ho ditolak 

dan Ha, diterima, dengan kata lain variabel 

independent (X) secara parsial berpengaruh 

terhadap variabel dependent (Y)

 

2. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

   

Tabel 8: Hasil Uji Koefisien Determinasi (R2) 

                Model Summary 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 .256a .065 .056 2.449 

a. Predictors: (Constant), Labelisasi Halal 

  

         Sumber: Hasil Pengolahan data SPSS,2024 

 Berdasarkan table , dipengaruhi 

nilai koefisien R Square (r²) sebesar 0,065 

atau 6,5%. Jadi dapat disimpulkan besarnya 

pengaruh variabel Labelisasi Halal 

terhadap Keputusan Pembelian  sebesar 

0,065 atau 6,5%. Sedangkan sisanya 

sebesar 93,5% (100% - 6,5%) dipengaruhi 

factor lain yang tidak diteliti dalam 

penelitian ini.

 

PENUTUP 

 

Kesimpulan

 Berdasarkani uraian dani analisa 

yang telahi dikemukakan, hasil ini sesuai 

dengan tujuan awal penelitian, dengan 

rincian 

1. Labelisasi halal merupakan salah satu 

faktor yang di perhatikan setiap 

konsumen untuk melakukan pembelian 

suatu produk, produk Mixue di kota 

Pekanbaru belum memiliki label halal 

pada produknya akan tetapi para 

konsumen tetap membeli produk 

Mixue tersebut yang belum memiliki 

label halal, jadi label halal pada produk 

mixue masih belum terlalu 

diperhatikan oleh konsumen yang 

berada di Pekanbaru. 

2. Berdasarkan penelitian yang telah 

dilakukan, keputusan pembelian 

terhadap Mixue dikota Pekanbaru 

dipengaruhi oleh beberapa faktor seperti 

label halal, kualitas, promosi dan lainya, 

namun faktor label halal hanya sebagian 

kecil dari keputusan pembelian pada 

konsumen di kota Pekanbaru. 

 

Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan 

kesimpulan yang telah dipaparkan, maka 

beberapa saran yang perlu diberikan kepada 

pihak-pihak yang terkait dengan penelitian 

ini yaitu: 

1. Bagi perusahaan Mixue berusaha tetap 

mempertahankan terkait labelisasi 
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halal, namun lebih memperhatikan 

labelisasi halal sebagai bentuk cara 

dalam mempertahankan pelanggan 

agar dapat menambah minat beli ulang 

melalui penambahan label halal pada 

kemasan produk Mixue sehingga dapat 

meningkatkan minat beli ulang 

pelanggan Mixue Dikota Pekanbaru. 

2. Bagi perusahaan Mixue 

diharapkan dapat konsisten dalam 

memberikan harga yang 

terjangkau dan dapat menambah 

variasi produk agar dapat 

meningkatkan minat beli ulang 

pelanggan Mixue Dikota 

Pekanbaru.  

3. Bagi peneliti selanjutnya 

diharapkan dapat menambah 

variabel lain yang tidak diteliti 

pada penelitian ini yang dapat 

memiliki pengaruh terhadap minat 

beli ulang Mixue Dikota 

Pekanbaru seperti variabel 

promosi, kualitas produk, 

kesadaran halal, produk toyyiban, 

dan lain-lain sehingga 

menghasilkan penelitian yang 

lebih baik lagi. 
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