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ABSTRAK 

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan dua variabel dimana variabel X adalah Price 

Discount dan variabel Y adalah keputusan pembelian. Tujuan digunakan kedua variabel 

tersebut guna melihat pengaruh antara Variabel price discount terhadap variabel keputusan 

pembelian pada store azwa parfume jl. teuku umar. Dalam penelitian ini peneliti menggunakan 

metode sensus pada azwa parfume dan kepada seluruh konsumen yang berbelanja di azwa 

parfume dijadikan sebagai sampel dalam penelitian ini. data yang diperoleh tersebut melalui 

observasi, kuesioner dan wawancara yang kemudian di analisis menggunakan SPSS Versi 22, 

dengen hasil pengujian terhadap hipotesis, yang menunjukkan bahwa variabel price discount 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Nilai keofisien determinasi dipengaruhi 

sebesar 0,432 atau 43,2%dapat disimpukan pengaruh price discount terhadap keputusan 

pembelian pada store azwa parfume jl. Teuku umar sebesar 0,432 atau 43,2%, dan sedangkan 

sisanya sebesar 56,8% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata Kuncii : price discount dan Keputusan pembelian  

 

ABSTRACT 

This research was conducted using two variables where variable X is Price Discount and 

variable Y is Purchase Decision. The aim of using these two variables is to see the influence of 

the price discount variable on the purchasing decision variable at the Azwa Perfume store Jl. 

Teuku Umar. In this research, researchers used a census method on Azwa Perfume and all 

consumers who shopped at Azwa Perfume were used as samples in this research. The data 

obtained was through observation, questionnaires and interviews which were then analyzed 

using SPSS Version 22, with the results of testing the hypothesis, which showed that the price 

discount variable had a significant effect on purchasing decisions. The determination efficiency 

value was influenced by 0.432 or 43.2%. It can be concluded The influence of price discounts 

on purchasing decisions at the Azwa Perfume Jl store. Teuku Umar amounted to 0.432 or 

43.2%, and the remaining 56.8% was influenced by other factors not examined in this study. 

Keywords: : price discount and purchasing decisions 
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PENDAHULUAN 

Perkembangan pengetahuan dan 

teknologi membuat perubahan yang sangat 

begitu pesat bahkan sampai kepada 

persaingan di dunia bisnis, yang membuat 

bisnis tersebut mencari strategi yang tepat 

dalam memasarkan produknya. 

Perkembangan bisnis yang begitu cepat 

dari waktu ke waktu menuntut perusahaan 

untuk bergerak cepat dalam menentukan 

strategi yang nantinya akan digunakan 

untuk menghadapi persaingan yang ketat. 

Diwaktu yang sekarang ini agar dapat 

menarik hati konsumen perusahaan harus 

menciptakan kesan yang begitu baik agar 

konsumen dapat memberikan persepsi yang 

baik akan produk yang ditawarkan. 

Dalam era globalisasi dan 

persaingan pasar yang semakin ketat, 

strategi pemasaran menjadi kunci utama 

bagi perusahaan untuk bertahan dan 

berkembang. Salah satu strategi yang 

umum digunakan adalah penggunaan 

diskon atau potongan harga. Diskon 

merupakan salah satu bentuk insentif yang 

ditawarkan kepada konsumen untuk 

meningkatkan minat dan mempengaruhi 

keputusan pembelian mereka.  

 Penggunaan harga diskon tidak 

hanya menjadi alat untuk meningkatkan 

penjualan, tetapi juga menjadi bagian 

penting dari strategi pemasaran yang 

bertujuan untuk membangun citra merek, 

menarik pelanggan baru, dan 

mempertahankan pelanggan yang sudah 

ada. Namun, di balik potensi manfaatnya, 

penggunaan diskon juga memiliki dampak 

yang perlu dipertimbangkan secara cermat, 

terutama terkait dengan margin keuntungan 

perusahaan serta persepsi konsumen 

terhadap nilai produk atau layanan. 

Price discount adalah penghematan 

yang ditawarkan kepada konsumen dari 

hasil normal suatu produk yang tertera 

dilabel atau kemasan suatu produk (Kotler 

& Keller). Menurut Tjiptono , price 

discount merupakan potongan harga yang 

diberikan oleh penjual kepada pembeli 

karena aktivitas tertentu dan menarik 

pembeli. (Azmi, 2023) 

Dengan adanya price discount 

inilah konsumen tertarik untuk melakukan 

keputusan pembelian, Menurut Tjiptono, 

(mardiana & sijabat, 2022) Keputusan 

pembelian adalah suatu proses pengenalan 

masalah oleh konsumen yang dilanjutkan 

dengan pencarian informasi mengenai 

produk atau merk tertenu yang dianggap 

dapat menyelesaikan masalahnya dan 

mengevaluasinya terlebih dahulu yang 

kemudian mengarah pada keputusan 

pembelian. Berikut data konsumen azwa 

parfume tahun 2023. 

Tabel 1 : Data konsumen azwa parfume 

tahun 2023 

Bulan Jumlah 

Januari 325 

Februari 290 

Maret 305 

April 313 

Mei 298 

Juni 351 

Juli 356 

Agustus 483 

September 341 

Oktober 1208 

November 287 

Desember 354 

Total 4911 

Sumber : Pengelola Azwa Parfume, 2023 

Dari data di atas dapat dilihat bahwa 

terjadi peningkatan dan penurunan jumlah 
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konsumen yang berbelanja di setiap 

bulannya. Dilihat pada bulan Agustus 

terjadi peningkatan penjualan yaitu sebesar 

483 jumlah produk. Lalu pada bulan 

oktober terjadi peningkatan penjualan 

sebanyak 1208 produk terjual hal ini di 

karenakan pada bulan tersebut azwa 

parfume marayakan ulangtahun azwa yang 

ke 24 tahun dengan memberikan diskon 

sebesar 25%. 

Potongan harga dapat memicu 

keinginan konsumen untuk mengambil 

keputusan pembelian. Dengan adanya 

potongan harga bisa membuat konsumen 

melakukan pembelian dan timbulnya 

keinginan untuk merekomendasikan 

kepada orang lain akan produk tersebut. 

Maka dari itu peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian tentang “Pengaruh 

Price Discount Terhadap Keputusan 

Pembelian Pada Store Azwa Parfume Jl. 

Teuku Umar” 

Studi Kepustakaan 

Price discount  

Price discount adalah penghematan 

yang ditawarkan kepada konsumen dari 

hasil normal suatu produk yang tertera 

dilabel atau kemasan suatu produk (Kotler 

& Keller). Menurut Tjiptono , price 

discount merupakan potongan harga yang 

diberikan oleh penjual kepada pembeli 

karena aktivitas tertentu dan menarik 

pembeli. (Azmi, 2023) 

Menurut Sutisna dalam (Muspita, 

Heriyanto, & Safitri, 2023) indikator dari 

potongan harga adalah : 

1) Besarnya potongan harga. Yaitu besar 

kecilnya potongan harga yang 

dilakukan pada saat produk diberi 

potongan harga atau diskon 

2) Masa potongan harga. Yaitu masa 

periode yang dibagikan Ketika adanya 

potongan harga atau diskon 

3) Jenis produk yang mendapatkan 

potongan harga. Yakni keragaman jenis 

pada produk yang diberi potongan 

harga atau diskon 

Keputusan pembelian  

 Menurut Tjiptono, (mardiana & 

sijabat, 2022) Keputusan pembelian adalah 

suatu proses pengenalan masalah oleh 

konsumen yang dilanjutkan dengan 

pencarian informasi mengenai produk atau 

merk tertenu yang dianggap dapat 

menyelesaikan masalahnya dan 

mengevaluasinya terlebih dahulu yang 

kemudian mengarah pada keputusan 

pembelian.   

Menurut Kotler & Keller (mardiana & 

sijabat, 2022) terdapat empat indikator 

keputusan pembelian, yaitu:  

1) Kemantapan pada sebuah produk. 

2) Kebiasaan dalam membeli produ. 

3) Memberikan rekomendasi pada orang 

lain. 

4) Melakukan pembelian ulang. 

Teknik Pengukuran 

Instrument penelitian ini 

merupakan kuesioner yang disusun 

berdasarkan indikator-indikator dari 

variabel yang telah ditetapkan sebelumnya. 

Indikator tersebut dituangkan secara rinci 

dalam butir-butir pertanyaan. Penetapan 

skor yang diberikan  pada setiap butir 

pertanyaan di bagi dalam 5 kategori sesuai 

dengan skala likert. 

 

METODE PENELITIAN 

Lokasi Penelitian 

lokasi penelitian yang akan diteliti ialah 

Store Azwa Parfume yang berlokasi di Jl. 

Teuku Umar No. 79, Rintis, Kec. Lima 

Puluh, Kota Pekanbaru, Riau, 28155. 

Alasan peneliti memilih melakukan 

penelitian si store tersebut ialah, karena 

Azwa Parfume sering mengadakan 

penawaran berupa potongan harga, serta 

menjadi salah satu store yang cukup 

lengkap dalam menjual parfum berdasarkan 

varian jenis parfum dan aroma yang khas. 

Tipe Penelitian 

Tipe penelitian yang akan 

digunakan pada penelitian ini ialah tipe 
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penelitian deskriptif yang memiliki tujuan 

agar dapat mendeskripsikan sesuatu secara 

sistematis, faktual, dengan fakta-fakta yang 

bersifat obyektif. 

Tabel 2. Pengukuran Skala Likert 

No Options Bobot 

1. Sangat Setuju 5 

2. Setuju 4 

3. Kurang Setuju 3 

4. Tidak Setuju 2 

5. Sangat Tidak Setuju 1 

 

Populasi dan Sampel 

Populasi adalah wilayah 

generalisasi yang terdiri atas: objek/subjek 

yang mempunyai kualitas dan karakteristik 

tertenti yang ditetapkan oleh peneliti untuk 

dipelajari dan kemudian ditarik 

kesimpulannya (Sugiyono, 2014). 

Sedangkan Sampel adalah bagian dari 

jumlah dan juga karakteristik yang dimiliki 

oleh populasi tersebut. Bila populasi besar, 

dan peneliti tidak mungkin mempelajari 

semua yang ada pada populasi, misalnya 

karena keterbatasan dana, tenaga, dan 

waktu, maka peneliti dapat menggunakan 

sampel yang di ambil dari populasi itu 

(Sugiyono, 2014). Dalam penelitian ini 

sampel yang digunakan sebanyak 92  

 

Teknik Penarikan Sampel 

 Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah 

teknik purposive sampling. Purposive 

sampling adalah teknik penentuan sampel 

dengan pertimbangan tertentu. (Sugiyono, 

2014) Adapun sampel dalam penelitian ini 

sebanyak 92 orang. 

Jenis dan Sumber Data 

Adapun jenis dan sumber data yang 

digunakan dalam penelitian ini sebagai 

berikut : 

a. Data Primer 

b. Data Sekunder 

Teknik Pengumpulan Data 

Untuk mengumpulkan data dan 

informasi yang diperlukan dalam 

menyampaikan ini, teknik yang digunakan 

adalah : 

a. Observasi  

b. Wawancara  

c. Kuesioner 

d. Dokumentasi  

Teknik Analisis Data dan Uji Hipotesis  

Penelitian ini menggunakan teori 

deskriptif, yakni teori yang 

menghubungakan antra data-data yang 

diperoleh dengan toeri-teori yang 

bersangkutan dengan permasalahan yang 

ada didalam penelitian. Data yang ada 

dalam penelitian ini adalah data dalam 

bentuk kuantitatif yang nantinya diubah 

dalam bentuk table dan sejenisnya 

kemudian dihubungkan dengan teori yang 

berkaitan untuk menyelesaikan 

permasalahan yang ada dalam penelitian.  
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Hasil Penelitian dan Pembahasan 

Tabel 3. Rekapitulasi Tanggapan Responden Mengenai 

Variabel Price Discount  Pada Store Azwa Parfume Jl. Teuku Umar 

No Keteragan Tanggapan Responden Juml

ah 

Bobot kategori 

SS S KS TS STS 

1 Besarnya 

potongan 

harga  

74 156 32 9 5 184 1.113 Setuju 

2 Masa 

potongan 

harga  

26 90 56 9 3 184 679 Setuju  

3 Jenis produk 

yang 

mendapat 

potongan 

harga  

65 146 45 14 6 184 1.083 Setuju  

Jumlah 165 392 13

3 

32 14 552 2.875 Setuju  

Sumber : Data Hasil Penelitian Olahan,2024

Berdasarkan tabel rekapitulasi 

diatas maka dilihat bahwa indikator 

besarnya potongan harga memiliki bobot 

1.113, indikator masa potongan harga 

memiliki bobot 679, dan indikator jenis 

produk yang mendapat potongan harga 

memiliki bobot 1.083. Total bobot yang 

diperoleh dari variabel price discount 

dengan sejumlah 2.875. Berdasarkan tabel 

interval variabel price discount total bobot 

berada pada 2503,4 – 3091,2 dalam 

kategori setuju. 

. 

Tabel 4. Rekapitulasi Tanggapan Responden Mengenai 

Variabel Keputusan Pembelian Pada Store Azwa Parfume Jl. Teuku Umar 

No Keteragan Tanggapan Responden Jumlah Bobot kategori 

SS S KS TS STS 

1 Kemantapan pada 

senbuah produk  

90 144 33 9 0 184 1.145 Setuju 

2 Kebiasaan dalam 

membeli produk 

43 91 36 9 5 184 710 Setuju  

3 Memberikan 

rekomendasi pada 

orang lain 

51 147 59 19 0 184 1.058 Setuju  

4 Melakukan 

pembelian ulang  

31 77 51 20 2 184 658 Setuju  

Jumlah 215 459 179 57 7 736 3.571 Setuju  

Sumber : Data Hasil Penelitian Olahan,2024 



Pengaruh Price Discount Terhadap Keputusan Pembelian Pada… 

42 

 

 

Berdasarkan tabel rekapitulasi diatas 

maka dilihat bahwa indikator kemantapan 

pada sebuah produk memiliki bobot 1.145, 

indikator kebiasaan dalam membeli produk 

memiliki bobot 710, indikator memberikan 

rekomendasikan pada orang lain memiliki 

bobot 1.058, dan indikator melakukan 

pembelian ulang memiliki bobot 658. Total 

bobot yang diperoleh dari variabel 

keputusan pembelian dengan sejumlah 

3.571. Berdasarkan tabel interval variabel 

keputusan pembelian  total bobot berada 

pada 3129 – 3864 dalam kategori setuju. 

  

Uji Validitas 

Tabel 5. Hasil Analisis Validitas Variabel price dscount  (X)  dan Variabel keputusan 

pembelian ( Y ) 

Variabel Pernyataan r Hitung  r Tabel Nilai Sig Keterangan 

Price Discount 

(X) 

X1 0,643 0,202  ,000 Valid 

X2 0,677 0,202 ,000 Valid 

X3 0,647 0,202 ,000 Valid 

X4 0,331 0,202 ,001 Valid 

X5 0,601 0,202 ,000 Valid 

X6 0,705 0,202 ,000 Valid 

X7 0,640 0,202 ,000 Valid 

X8 0,614 0,202 ,000 Valid 

Keputusan 

Pembelian (Y) 

Y1 0,681 0,202 ,000 Valid 

Y2 0,597 0,202 ,000 Valid 

Y3 0,686 0,202 ,000 Valid 

Y4 0,709 0,202 ,000 Valid 

Y5 0,734 0,202 ,000 Valid 

Y6 0,757 0,202 ,000 Valid 

Y7 0,620 0,202 ,000 Valid 

Y8 0,671 0,202 ,000 Valid 

Y9 0,824 0,202 ,000 Valid 

Y10 0,676 0,202 ,000 Valid 

Sumber : Data Hasil Penelitian Olahan,2024 

Berdasarkan tabel diatas variabel price 

discount (X) thitung > ttabel  dan 

didapatkan n=92 dengan tingkat signifikan 

5% yaitu 0,202. Dilihat pada hasil uji 

validitas bahwa semua item pada variabel X 

mulai dari X1, X2, X3, X4, X5, X6, X dan 

X8 dinyatakan dengan valid karena thitung 

> ttabel . Oleh karena itu dapat disimpulkan 

bahwa semua instrument dinyatakan valid. 
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Demikian juga pada variabel Keputusan 

pembelian (Y) terdiri dari Y1, Y2, Y3, Y4, 

Y5, Y6, Y7, Y8, Y9, dan Y10 yang juga 

menghasilkan nilai thitung > ttabel  . Maka 

dapat disimpulkan bahwa semua instrument 

pada penilaian dinyatakan valid. 

 

Uji Realibiltas 

Tabel 6. Hasil Uji Realibilitas 

Variabel Nilai 

Cronbach’s 

Alpha 

Batas Nilai 

Cronbach’s 

Alpha 

Katerangan 

Price discount (X) ,753 0,60 reliable 

Keputusan pembelian (Y)  ,880 0,60 reliable 

Sumber : Data Hasil Penelitian Olahan,2024 

Dari table diatas nilai Cronbach's Alpha 

> nilai batas yaitu 0,753 > 0,60 yang 

menunjukkan bahwa variabel price 

discount Reliable, dan nilai Cronbach's 

Alpha > nilai batas yaitu 0,880 > 0,60 yang 

menunjukkan bahwa variabel keputusan 

pembelian Reliable 

 

Uji T 

Coefficientsa 

 

 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 

t 

 

 

 

Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.615 3.560  

 

.657 

2.701 .008 

 Price 

discount  

 

.936 

 

.113 

 

8.275 

 

.000 

a. Dependent Variable: Produktivitas Karyawan 

Sumber : Hasil Pengolahan data SPSS,2024 

Dari tabel diatas hasil uji t hitung 

variabel price discount sebesar 8,275 

dengen tingkat signifikansi 0,000. Bahwa 

nilai thitung > ttabel (8,275 > 1,661) 

dengan nilai signifikansi yang diperoleh 

thitung tabel (0,000 < 0,05). Maka dapat 

disimpulkan adanya variabel price discount 

berpengaruh secara signifikan terhadap 

variabel keputusan pembelian. 

 

Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

  

Model 

 

R 

 

R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

1 .657a .432 .426 4.404 
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a. Predictors: (Constant), Job insecurity  

Sumber : Hasil Pengolahan data SPSS,2024 

Berdasarkan tabel diatas nilai R2 

sebesar 0,432 atau 43,2%, dapat 

disimpulkan bahwa pengaruh price 

discount terhadap keputusan pembelian 

sebesar 43,2%, dan sedangkan 56,8% 

dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini.

 

Uji Regresi Linear Sederhana 

Coefficientsa 

 

 

 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

 

 

 

t 

 

 

 

Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.615 3.560  

 

.657 

2.701 .008 

 Price 

discount  

 

.936 

 

.113 

 

8.275 

 

.000 

a. Dependent Variable: Produktivitas Karyawan 

Sumber : Hasil Pengolahan data SPSS,2024 

Dari persamaan regresi linear 

sederhana tersebut diperoleh nilai 

konstanta sebesar 9,615 artinya jika 

variabel bebas X (price discount) nilainya 

tetap, maka variabel Y (keputusan 

pembelian) sebesar 9,615, setiap kenaikan 

1% pada price discount dapat 

mempengaruhi kenaikan pada variabel 

keputusan pembelian sebesar 0,936 

 

 

PENUTUP 

Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian dan analisa 

mengenai price discount terhadap 

Keputusan pembelian yang telah dilakukan, 

dapat diambil kesimpulan yaitu: 

1. Price discount merupakan salah satu 

strategi pemasaran yang digunakan oleh 

azwa parfume untuk dapat menarik 

konsumen berbelanja. Cara ini 

dianggap efektif untuk menarik 

konsumen baru serta mempertahankan 

konsumen lama dan juga sebagai alat 

promosi produk azwa parfume  

2. Berdasarkan penelitian yang telah 

dilakukan, keputusan pembelian 

terhadap azwa parfume diperngaruhi 

oleh beberapa faktor, faktor utamanya 

adalah kualitas produk dan harga hal ini 

telah dianalisis dan terbukti memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada azwa 

parfume  

3. Variabel Price discount di azwa 

parfume berada pada kategori “setuju”. 

Dapat diartikan bahwa price discount 

yang terdiri dari besarnya potongan 

harga, masa potongan harga, dan jenis 

produk yang mendapat potongan harga 

akan mempengaruhi keputusan 

pembelian. Selanjutnya, keputusan 

pembelian pada store azwa parfume jl. 

Teuku umar berada pada kategori 

“setuju” dimana keputusan pembelian 
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yang terdiri dari kemantapan pada 

sebuah produk, kebiasaan dalam 

membeli produk, memberikan 
rekomendasi pada orang lain, dan 

melakukan pembelian ulang sesuai 

dengen harapan konsumen. Hasil 

analisis regresi linear sederhana 

membuktikan variabel price discount 

berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada store azwa 

parfume jl. Teuku umar, dengan kata 

lain semakin tinggi price discount  

maka keputusan pembelian semakin 

meningkat. 

Saran 

Berdasarkan hasil penelitian dan 

kesimpulan yang telah di paparkan, maka 

ada beberapa saran yang terkait dengen 

penelitian ini yaitu: 

1. Untuk store azwa parfume sendiri 

diharapkan agar lebih sering lagi 

mengadakan promo potongan harga 

sehingga dapat menarik konsumen baru 

dan dapat mempertahankan konsumen 

lama sehingga konsumen melakukan 

pembelian ulang pada azwa parfume. 

2. Untuk penelitian selanjutnya yang sama 

dengan objek berbeda agar dapat 

menguji lebih banyak instrumen 

landasan teori maupun referensi terkait 

dengen  judul agar penelitiannya 

menjadi lengkap. 
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